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Besparen en optimaliseren? 

 
”Verduurzamen door Slim Sturen” 



................................................................................................. 

........................................................................ 

Transitie 
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De elektriciteitsmarkten balanceren voortdurend door 
vraag en aanbod uit verscheidene bronnen 

Aanbod 

Vraag Onbalans op 
fysiek levering  

Handelsmarkten 

APX 

Dag vooruit 

Intraday 

Op de dag 

OTC 

Jaar Kwartaal Maand 

Regelmarkten 

Primair 

Secundair 

Tertiair 



In de keten van productie tot klant is bij regelvermogen 
de belangrijkste schakel de interface naar de klant 

Energie 
productie 

Tennet 
Eneco 

PV 
Klant 

Interface 

Administratie & 
facturatie 

IT Signaal naar 
/ van de klant 

Sturing bij de 
klant 

Interface 





Meer waarde creëren voor de gebouwgebruiker en de 
samenleving 

Smart building 
platform 

Smart charging 

Peak 
shaving 

Smart solar 

Demand 
response 

ma 
22 oC 

Wo 
19 oC 

Di 
18 oC 

 

BMS 

Monitoring 

Demand side 
management 
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Waardecreatie 
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Leerpunten & inzichten 

 
• Dromen, ga samen creëren.  

 
• Vertrouwen cruciaal 
 
• Gesprek in plaats van vraag & antwoord 
 
• Conflicten mogen (moeten) er zijn 
 
• Flexibiliteit is nodig. 

 
• Besluit in delen in korte overzichtelijke termijnen (Agile) 

 
• Evenwicht vinden tussen waarde en inspanning 
 
• Interactie tussen energie, techniek en functie 
 
• Prestatieafspraken leidend 

 
• En…. contract is het eindpunt en niet de start 
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Maar waar liggen de kansen in aanbestedingen? 
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